libertod y Orden

DanSocial
Republica de Colombia

Presidencia de la Republica

DEPARTAMENTO ADMINISTRATIVO NACIONAL DE LA
ECONOMIA SOLIDARIA

SINTESIS
INTERNACIONAL DEL
SECTOR SOLIDARIO

-SIGLO XXI -

Elaborado por: Fundacién Gamma Idear
Marzo de 2009



CONTENIDO

CAMBIO DE PARADIGMA EN EL SECTOR SOLIDARIO
- SIGLO XXI — NUEVOS CONCEPTOS Y SERVICIOS

A. EL PARADIGMA DEL CONSUMO

1. EL IMPERIO DEL CONSUMO

2. EL CONSUMO EN EL MUNDO

3. CRISIS Y ESPECULACION

4. RONDA DE DOHA - SIMPLE DECLARACION DE INTENCIONES

B. EL PARADIGMA DE LA ECONOMIA RESPONSABLE, PLURAL
Y SOLIDARIA

1.

Nonhwn

© ©

ALGUNAS ESTRATEGIAS DE SUPERACION:

NUEVAS FILOSOFIAS DE CONSUMO ,

CAMBIO DE PARADIGMA A PARTIR DE LA FILOSOFIA DEL BUEN VIVIR
PAPEL DEL CIUDADANO-A ,

LA ECONOMIA SOLIDARIA EN EL CONTEXTO BURGUES

UNA EDUCACION CRITICA EN CONSUMO

BANCA ETICA ,

DEL COMERCIO MENOS INJUSTO AL CONSUMO RESPONSABLE, ETICO
Y CRITICO ,

UN DECALOGO PARA LA ECONOMIA SOLIDARIA
“INTERCAMBIANDO VISIONES SOBRE UNA ECONOMIA RESPONSABLE,
PLURAL Y SOLIDARIA”

10.ERPS Y RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LOS ACTORES ECONOMICOS

LOS SISTEMAS INTERNACIONALES DE INFORMACION
DEL SECTOR SOLIDARIO

ENLANCES Y CONEXIONES DE LA ECONOMIA SOCIAL Y
SOLIDARIA

W

ounhWw

11
12
12
14

15
16

17
20

22

30



CAMBIO DE PARADIGMA EN EL SECTOR SOLIDARIO

- SIGLO XXI — NUEVOS CONCEPTOS Y SERVICIOS

Presentamos a continuacidn una sintesis de las discusiones mas recientes a
escala mundial en relacion con el cambio paradigmatico de una economia
capitalista de consumo a una economia de solidaridad, pluralista y responsable.
Ello porque consideramos que estas discusiones alimentan, de alguna forma, la
adecuada conceptualizacion, la clasificacidn de las organizaciones miembros o
pertenecientes al Sector, asi como los productos, servicios y actividades que les
competen, dado que todos estos elementos deben ser tenidos en cuenta en la
definicidn, configuracién y funcionamiento del Sistema de Informacion del Sector
Solidario, SISS.

A. EL PARADIGMA DEL CONSUMO
1. EL IMPERIO DEL CONSUMO (%)

“Dime cuanto consumes y te diré cuanto vales. .... Este modo de vida no es muy
bueno para la gente, pero es muy bueno para la industria farmacéutica. EEUU
consume la mitad de los sedantes, ansioliticos y demas drogas quimicas que se
venden legalmente en el mundo, y mas de la mitad de las drogas prohibidas que
se venden ilegalmente, lo que no es moco de pavo si se tiene en cuenta que
EEUU apenas suma el cinco por ciento de la poblacién mundial.

“Esta dictadura de la uniformizacion obligatoria es mas devastadora que cualquier
dictadura del partido Unico: impone, en el mundo entero, un modo de vida que
reproduce a los seres humanos como fotocopias del consumidor ejemplar. El
consumidor ejemplar es el hombre quieto. Esta civilizacion, que confunde la
cantidad con la calidad, confunde la gordura con la buena alimentacion. Segun la
revista cientifica The Lancet, en la ultima década la «obesidad severa» ha crecido
casi un 30 % entre la poblacidn joven de los paises mas desarrollados. Entre los
ninos norteamericanos, la obesidad aumentd en un 40% en los Ultimos dieciséis
afos... Triunfa la basura disfrazada de comida: la globalizacion de la
hamburguesa, la dictadura de la fast food. La plastificacion de la comida. Tiempo
libre, tiempo prisionero: las casas muy pobres no tienen cama, pero tienen
televisor, y el televisor tiene la palabra.

(1) Fuente: Consume hasta morir. Miércoles, 07/05/08. Eduardo GALEANO. El Imperio del consumo. Textual. Montevideo,
Uruguay.



“Las cosas tienen atributos humanos: acarician, acompafian, comprenden,
ayudan, el perfume te besa y el auto es el amigo que nunca falla. La cultura del
consumo ha hecho de la soledad el mas lucrativo de los mercados. Los agujeros
del pecho se llenan atiborrandolos de cosas, o sofiando con hacerlo. Y las cosas
no solamente pueden abrazar: ellas también pueden ser simbolos de ascenso
social, salvoconductos para atravesar las aduanas de la sociedad de clases, llaves
gue abren las puertas prohibidas...

“El shopping center, o shopping mall, vidriera de todas las vidrieras, impone su
presencia avasallante. Las multitudes acuden, en peregrinacién, a este templo
mayor de las misas del consumo. La mayoria de los devotos contempla, en
éxtasis, las cosas que sus bolsillos no pueden pagar, mientras la minoria
compradora se somete al bombardeo de la oferta incesante y extenuante.”

2. EL CONSUMO EN EL MUNDO (?)

“Los presidentes de todo el mundo, de todos los colores y de todas las ideologias
en consumo, tratan desesperadamente de confirmar la fe de los consumidores en
la economia, para que vuelvan a consumir mas y no cunda el panico de una
catastrofe de consumidores que no consumen. Europa, Japén y Estados Unidos
ya han inyectado dinero en los mercados para que los consumidores consuman.
Casi nadie habla de los problemas de la producciéon sino de los problemas del
consumo. Si antes el ahorro era la base de la fortuna ahora la obligacion moral es
el gasto, porque es la base de la reactivacién”.

...El objetivo de los consumidores -antes ciudadanos, gente, personas- es
consumir.

“Vivir es producir sin fin y consumir todo lo que se pueda... Algo semejante decia
Marx en el tercer libro del Capital. En él deja claro que el punto de partida y de
llegada del capital es el propio capital en su voluntad ilimitada de acumulacion.
Su objetivo es el aumento sin fin de la produccion, para la produccion y por la
propia produccién, asociada al consumo, con vistas al desarrollo de todas las
fuerzas productivas. Es el imperio de los medios sin discutir los fines ni cual es el
sentido de este proceso delirante. La razon de ello reside en el hecho de que la
crisis actual se ha establecido en el seno de otras crisis todavia mas graves: la
del calentamiento planetario, que va a tener dimensiones catastréficas para
millones de seres humanos, y la de la insostenibilidad de la Tierra como
consecuencia de la virulencia productivista y consumista...

(z) FUENTE: Publicado en el diario Gara- Jorge Majfud socidlogo. Lunes, 12/01/09. No necesariamente textual.



http://www.gara.net/paperezkoa/20090112/115991/es/Consumo-ergo-soy

En este campo, los peores consejeros son los economistas, especialmente los
ministros de Hacienda. Ellos son rehenes de un tipo de razén que los ciega. Hay
que oir a los pensadores y a los que aman la vida y cuidan de la Tierra”. (3)

3. CRISIS Y ESPECULACION (%)

La gente se pregunta: iédonde estan ahora los grandes gurus de la economia que
decian tener todo tan claro?, écdmo una ciencia tan arrogante y tan estructurada
como la economia solo sabe hablar de crisis de confianza y se reconoce incapaz
de predecir una evolucién de lo que puede pasar?, icomo hemos llegado hasta
aqui sin que nadie alertara mucho antes de lo que estaba ocurriendo?

La especulacion un mal omnipresente... que se reserva para si el intervenir en el
terreno de juego donde se decide, nada mds y nada menos, que el
establecimiento del valor de los bienes. ... La especulacion, movida siempre por
el beneficio cortoplacista, favorece el incremento artificial del valor de ciertos
bienes y actividades econdmicas para luego abandonarlas generando desplomes
de valor en espacios de tiempo tan cortos que casi no cabe capacidad de reaccion
especialmente para los mas débiles.

Precios artificiales del petrdleo, de los alimentos y del suelo urbano. Pingles
ganancias justificadas por un supuesto riesgo que no es mas que el juego
especulativo de los mercados. El entramado economicista es muy duro de
desmontar y ha calado tan profundamente en nuestro acerbo cultural y personal
que pedir sentido social hoy es casi pedir una revolucién cultural, pero es algo
irrenunciable.

... hay muchos que sostienen que los sueldos millonarios de las estrellas del futbol
estdn mas que justificados porque los ingresos que reciben de los clubes vy
patrocinadores no son mayores que los beneficios que les reportan.
Razonamiento econdmico impecable, que lo mismo lo hace un hincha del Madrid
que es director de una gran empresa, que el hincha que mal vive con una pension
y no llega a fin de mes, pero la cuestién es qué tipo de légica econdmica sostiene
este razonamiento.

Es una vision econdmica donde el lucro no tiene limites, donde la persona se ve
reducida a individuo sin entorno social con el que contrastar su status y sus
responsabilidades y donde el valor objetivo no tiene cabida, tan sodlo la
subjetividad economicista del momento impera.

(3) Leonardo Boff - 4 dic 08 http://www.otromadrid.org/articulo/6711/esta-llegar-peor-crisis/
(4) Fuente: Rebelion. Joaquin Garcia Arranz. Martes, 21/10/08



“La globalizacion del capital que se ha consolidado desde los afios 80, informada
por la ideologia del neoliberalismo e inspirada en el Consenso de Washington, ha
acelerado la globalizacion del capital y la oligopolizacion y la cartelizacion de los
mercados, y ha generado el desplazamiento de millones de refugiados laborales,
politicos y ambientales.

Ha profundizado las desigualdades sociales entre naciones y dentro de las
naciones del Sur y del Norte, ha ampliado la destruccion ambiental y generado
amenazas de catastrofes de alcance global, y ha generado una ola de desempleo
y de exclusién definitiva de trabajadores de los mercados de trabajo, produciendo
un fendmeno siempre mas dramatico: la informalidad”. (°)

.... Afirmar el sentido social es afirmar que ni individuo, ni mercado, ni Estado son
ajenos al bien comun; que la exclusion es un reflejo del fracaso del sistema y no
sOlo del individuo; que la especulacién es un mecanismo que si bien enriquece a
unos pocos en poco tiempo, lo suele hacer a costa de favorecer el
empobrecimiento progresivo a veces de muchos y a veces también en poco
tiempo.

4. RONDA DE DOHA - SIMPLE DECLARACION DE INTENCIONES. (%)

el primer mundo quiere seguir beneficiando a sus productores con altos
subsidios a las exportaciones (de productos como maiz, azlcar, arroz y lacteos,
justamente los mismos en que los paises pobres tendrian algun grado de
competitividad) que hace que los productos de los paises pobres sean mas caros
frente a los de los paises ricos. Ademas, los paises ricos presionan a los paises
pobres para que éstos Ultimos abran sus fronteras y asi el primer mundo pueda
introducir sus productos subsidiados.

. a pesar de que las conversaciones de la Ronda de Doha estan inacabadas, la
ronda es ya un rotundo fracaso. No sélo no ha cumplido ningun objetivo de
desarrollo sino que ha dejado al descubierto la hipocresia de los paises
industrializados, que proclaman a los cuatro vientos su compromiso con la lucha
contra la pobreza mientras se oponen rotundamente a la verdadera solucién: la
implantacién de un comercio mas justo.

(5) ALOE - Alianza por una Economia Responsable, Plural y Solidaria. Grupo de trabajo Visiones de una Economia
Responsable, Plural y Solidaria. Texto editado por Marcos Arruda, Socioeconomista y educador del PACS - Instituto Politicas
Alternativas para el Cono Sur, Rio de Janeiro; miembro del Comité de Facilitacion y Coordinacion de ALOE y socio del Instituto
Transnacional (Amsterdam)

( ) Lucia Valero - Periodista especializada en Relaciones Internacionales



B. EL PARADIGMA DE LA ECONOMIA RESPONSABLE, PLURAL Y
SOLIDARIA

1. ALGUNAS ESTRATEGIAS DE SUPERACION: NUEVAS FILOSOFIAS
DE CONSUMO.(?)

De la huerta, directo a la casa: sin intermediarios... Las cadenas de
intermediarios suelen obtener beneficios que superan el 450%"... Una docena de
sardinas cuesta en origen 80 céntimos, llegando a los supermercados por encima
de 3,50 euros... La posibilidad de acceder a los productos a través de Internet, la
proliferacién de cooperativas de artesanos y el éxito de un nuevo modelo
ecoldgico y gastrondmico, hacen viable, de momento a escala regional y soélo
para un porcentaje de la produccién, el modelo de venta directa... La web
directoalcampo.com, del grupo Intercom, vende jamones, hortalizas y conservas
de mas de 300 artesanos de toda Espafa. Los grandes beneficiarios de esta
tendencia son las agencias de envios y distribucion.

El dltimo afio se han disparado las contrataciones online de vuelos, viajes,

reservas en hoteles y apartamentos, alquiler de vehiculos, las compras de

productos tecnoldgicos o culturales (discos, peliculas o libros)... Para el cliente

una de las mayores ventajas consiste en la posibilidad de comparacién entre

productos, lo que contribuye a formarlo como consumidor mas sensato y

responsable

Para Javier Garcés existen cuatro diferencias fundamentales entre el comercio

online y el tradicional:

- El "entorno" y los aspectos visu-auditivos de Internet son mas faciles de
adaptar a la medida del cliente.

- El espacio disponible en una web es practicamente ilimitado, ...

- El coste del comercio virtual es muchisimo mas bajo que el tradicional (no
alquiler locales, ni personal)

- Los cambios de precio en la compra virtual son mucho mas faciles y rapidos.
El consumidor tiene mucha mas facilidad para comparar productos y precios
rapidamente visitando otras tiendas virtuales.

7

Fuente:http://www.elpais.com/articulo/sociedad/consumidor/dice/adios/intermediario/elpepisoc/20090109elpepisoc_1/Tes



2. CAMBIO DE PARADIGMA A PARTIR DE LA FILOSOFIA DEL BUEN
VIVIR (®).

..estd en cuestionamiento la clasificacion de paises desarrollados vy
subdesarrollados, ... el concepto de desarrollo tradicional... asi como ... la ldgica
del progreso entendida como la acumulacion permanente de bienes materiales. Al
endiosar la actividad econdmica, particularmente al mercado, se han abandonado
muchos instrumentos no econdmicos, indispensables para el desarrollo.

“En este punto hay que rescatar las verdaderas dimensiones de |la
sustentabilidad. Esto exige, desde la perspectiva de Roberto Guimaraes, tener
“como norte una nueva ética del desarrollo, una ética en la cual los objetivos
econdmicos de progreso estén subordinados a las leyes de funcionamiento de los
sistemas naturales y a los criterios de respeto a la dignidad humana y de mejoria
de la calidad de vida de las personas”. Estos planteamientos de Guimaraes ubican
con claridad por donde deberia marchar el desarrollo sustentable, si realmente
pretende ser una opcion de vida, en tanto respeta la Naturaleza y permite un uso
de los recursos naturales adaptado a la generacion (regeneracion) natural de los
mismos”.

...hay que incorporar nuevos elementos como son la igualdad, las diversas
equidades y la justicia social (productiva y distributiva), asi como elementos
morales, estéticos y espirituales. Todo dentro de un esfuerzo de democratizacion
social permanente, a partir de la construccidn de ciudadanias sélidas.

El capitalismo ha demostrado su gran capacidad productiva.... pero también la
enorme desigualdad en los procesos sociales tanto entre los paises como dentro
de ellos.

El nuevo paradigma, desde la filosofia del Buen Vivir, acoge la propuesta de
Amartya Sen, para quien no cuentan tanto las riquezas o sea las cosas que las
personas puedan producir durante sus vidas, sino lo que las cosas hacen por la
vida de las personas... La acumulaciéon material permanente de bienes materiales
no tiene futuro. No se puede olvidar que lo humano se realiza (o debe realizarse)
en comunidad; con y en funcidn de otros seres humanos, sin pretender dominar a
la Naturaleza.

(%) BASE EN: EL Buen Vivir, una oportunidad por construir (Alberto Acosta). Economista. Profesor e investigador de la FLACSO.
Consultor internacional. Ex-ministro de Energia y Minas. Ex-presidente de la Asamblea Constituyente. Articulo para la revista
Ecuador Debate (28 de diciembre del 2008) - ALAINET. Martes, 17/02/09. No necesariamente textual. Las citas textuales
estan encodilladas.



El valor basico de la economia, en un régimen de Buen Vivir, es la solidaridad, no
caracterizada por la libre competencia, el canibalismo econdmico y la
especulaciéon financiera, sino desde la construccion de relaciones de produccidn,
de intercambio y de cooperacion que propicien la eficiencia y la calidad,
sustentadas en la solidaridad.

El mercado, dentro de la filosofia del Buen Vivir, se entiende como un espacio de
intercambio de bienes y servicios en funcion de la sociedad y no sélo del capital.
Ello implica un Estado ciudadanizado, y un mercado civilizado, 1o que, en ambos
casos, implica una creciente participacién de la sociedad.

Se persigue una economia que:

Y garantice el derecho de propiedad bien habida, especialmente de quienes
nada o poco tienen

Y disponga de mecanismos de regulacién y control en la prestacion de los
servicios publicos

Y considere diversas formas de hacer economia: estatal, publica, privada,
mixta, comunitaria, asociativa, cooperativa

Y redistribuya la riqueza y distribuya el ingreso, con criterios de equidad,

promueva la democratizacién en el acceso a los recursos

Y prohiba toda forma de persecucién a los comerciantes y los artesanos

informales

priorice las inversiones en educacion y salud

Y considere como derechos humanos la educacién y la salud y, por tanto, los

constituye en servicios gratuitos, asi como el acceso a la justicia, la seguridad

social,

de ninguna manera promueva privatizacion

Y supere tanto el machismo como el racismo, asi como toda forma de exclusion
social

Y respete el derecho de todas las personas a una vida digna, asegurando
nutricidon, agua potable, vivienda, saneamiento ambiental, trabajo, descanso
y ocio, cultura fisica, vestido, seguridad social.

-2

-2

-2

En el ambito de la movilidad humana se impulsa el principio de ciudadania
universal, la libre movilidad de los habitantes del planeta y el progresivo fin de la
condicion de extranjero como elemento transformador de las relaciones
desiguales entre paises. La creacion de la ciudadania latinoamericana y caribefia;
la instrumentacién de politicas que garanticen los derechos humanos de las
poblaciones fronterizas y refugiadas y la proteccion comun de latinoamericanos
en paises de transito y destino.



El nuevo paradigma exige 6 principios para las organizaciones que conforman
el Sector solidario (°):

1. Igualdad. Satisfacer equilibradamente los intereses de todas las personas de
la organizacion.

2. Empleo. Crear empleos estables y favorecer el acceso a personas
desfavorecidas o poco cualificadas, con condiciones de trabajo y una
remuneracion digna, estimulando su desarrollo personal.

3. Medio Ambiente. ...productos y métodos de produccién no perjudiciales para
el medio ambiente...

“La justicia ambiental se refiere al justo compartir del espacio ecoldgico, pero
igualmente al esfuerzo de evitar el dafio ambiental, o si ocurre, con su
compensacion o reparacion... Trabajo con el principio de no tomar de la Tierra
mas de lo que se puede devolverle”. ( 1)

4. Cooperacion. Favorecer la cooperacion en lugar de la competencia, dentro y
fuera de la organizacion.

5. Sin caracter lucrativo. El fin no es el logro de beneficios: es la promocion
humana y social sostenibles.

6. Compromiso con el entorno. ...cooperacion e implicacion en redes.
“Conceptos como cooperacion, responsabilidad y solidaridad deben incorporarse a
la produccién y a la prestacion de servicios, de manera que podamos hablar de
un modelo ético econémico, convirtiéndose en un compromiso con la sociedad.
Una ética para el desarrollo humano, econédmico y sostenible”

Diferentes experiencias existen con distintos nombres y formatos: “economia
popular, economia del trabajo, cooperativismo, economia social, comercio justo,
consumo responsable, finanzas éticas, experiencias comunitarias, empresas
recuperadas, emprendimientos autogestionados, asi como la revalorizacion de las
practicas ancestrales de los pueblos originarios, etc... (*1)

(°) Fuente: Juan Carlos Vila, REAS Extremadura. Fuente: Revista Corresponsables n° 11. Martes, 10/02/09
( 0) ALOE - Alianza por una Economia Responsable, Plural y Solidaria. Texto editado por Marcos Arruda, OP. CIT.
(11) FUENTE: Declaracion del Espacio Mercosur Solidario. http://espaciomercosursolidario.blogspot.com/ Martes, 15/01/08

[N



3. PAPEL DEL CIUDADANO-A (?)

El desarrollo de una economia alternativa y solidaria reivindica la economia en
sus diferentes facetas (produccidn, financiaciéon, comercio y consumo) como
medio - y no como fin - al servicio del desarrollo personal y comunitario. Desde
esta perspectiva se considera imprescindible la organizacidn y la movilizacion
social, a través de la denuncia y la presion sobre gobiernos e instituciones
financieras, convirtiendo el acto de consumo en un acto de transformacion social
que apoya:

el comercio justo,

la banca ética,

las empresas solidarias,

la produccidn ecoldgica y sostenible,
las economias locales y

la soberania alimentaria,
consumiendo responsablemente y
rechazando el consumismo. (*3)

RR R R =

“El problema no es la Tierra. Ella puede continuar sin nosotros y continuara. La
magna quaesto, la cuestion mas grande, es el ser humano voraz e irresponsable
gue ama mas a la muerte que la vida, mas el lucro que la cooperacion, mas su
bienestar individual que el bien general de toda la comunidad de vida. La
construccién de armas, propiciada por el complejo industrial-militar es la segunda
mas grande fuente de ganancias del capital. El presupuesto militar mundial es del
orden de un trillén y cien mil millones de délares/afio. Ya se gastd solamente en
la guerra de Irak dos trillones de ddlares. Para ese afio, el gobierno
estadounidense comprdé armas en el valor de un trillén y medio de ddlares.

(12) Articulo publicado en la revista sobre comercio justo Karanakuy, n° 11 (diciembre de 2008) editada por Kidenda. Lunes,
29/12/08
(*)Algunos datos que justifican el proyecto “Otra economia es posible... y esa es la Economia Solidaria”:
[a] EL 1% rico posee la misma riqueza que el 57% de la humanidad (Naciones Unidas).
[b] EL 99% de las transacciones econémicas diarias son especulativas (National Geographic).
[c] 1.000 millones de personas pasan hambre todos los dias, produciéndose un aumento de 75 millones en 2007 (Naciones
Unidas).
[d] Los primeros 700 mil millones destinados por el Gobierno de EE.UU para el rescate de instituciones financieras
afectadas por la crisis en EE.UU, representan cinco veces la cantidad anual de ayuda extraordinaria que se necesitaria para
alcanzar los objetivos de desarrollo del milenio en pobreza, educacion y salud, calculados en 150 mil millones por afo
(Oxfam).


http://www.kidenda.org/

Estudios de organismos de paz revelaron que con 24 mil millones de délares/afio
-el 2,6% del presupuesto militar total- se podria reducir a la mitad el hambre en
el mundo. Con 12 mil millones -1,3% del referido presupuesto- se podria
garantizar la salud reproductiva de todas las mujeres de la Tierra”. (**)

4. LA ECONOMIA SOLIDARIA EN EL CONTEXTO BURGUES (%)

“Las empresas de economia solidaria, desde su surgimiento, requieren de un tipo
de Estado con unas practicas administrativas de los bienes publicos basadas en la
honradez, la eficiencia, eficacia, etc. Un Estado corrupto, mentiroso y con todas
las practicas propias de lo mas degradado de la humanidad, representan para los
proyectos de economia solidaria, un ente al que se le deben ceder recursos que
utilizara en todo lo diferente a contribuir al desarrollo de condiciones favorables
para su desarrollo.

Todo Estado burgués estd constituido para sustentar la sociedad burguesa... la
economia solidaria requiere un Estado que en lugar de favorecer la propiedad
privada, favorezca la propiedad colectiva. Estado que esta por construirse.

5. UNA EDUCACION CRiITICA EN CONSUMO (%)

El actual modelo de consumo es social y ambientalmente insostenible. La
contrapublicidad aparece en este contexto, primero, como una forma de
respuesta comunicativa que aprovecha su creatividad para difundir los limites de
este modelo de consumo (todo aquello que nunca dicen los anuncios).

“A principios de siglo XX no era necesario insistir en la exclusividad del ultimo
modelo de automdévil porque todavia se elaboraban artesanalmente, uno a uno...
surge luego el consumo de masas. Sélo unas décadas después, en los afios 50,
una gran gama de lavadoras, aspiradoras, secadoras o tostadoras poblaba ya el
imaginario mediatico y el confort se convertia en el eje alrededor del que la
actividad fabril giraba. Pero todavia el consumo de masas significaba, sobre todo,
homogeneidad: la de los bienes y servicios que habia que adquirir para no quedar
fuera de esa naciente clase media consumidora.

(*) Ellos no aman a la vida. Leonardo Boff. Martes, 02/12/08. http://www.redescristianas.net/2008/12/02/ellos-no-aman-a-
la-vidaleonardo-boff-teologo/

( ) Fuente: Marcelo Martinez. Boletin informativo de la Escuela Ideologica de Filosofia, Historia y Economia Politica
(") Cederrén Didactico de ConsumeHastaMorir: www.cederron.org Lunes, 29/12/08


http://www.cederron.org/

“El mercado de electrodomésticos del hogar, estandarte del consumo de masas
en décadas anteriores, estaba en los 70 saturado de modelos y marcas. El
automovil, simbolo de bienestar de la clase media prdspera, se habia extendido
en EEUU hasta llegar a la cifra de un automovil por cada dos ciudadanos..

la verdadera revolucion productiva en el consumo de las clases medias es
bastante mas modesta: millones de personas trabajando durante 12 horas, con
raquiticos sueldos y sin proteccion laboral ni miramientos ambientales. De
momento y en una perspectiva global, el modelo maquila (taller manual en paises
del Sur) sigue triunfando sobre la fabrica automatizada de alta tecnologia v,
como resultado, el pais mas poblado de mano de obra barata, China, se ha
convertido en pocas décadas en la fabrica del Mundo.

“El vertiginoso ritmo de produccién para clases medias se asienta hoy en la muy
eficiente maquinaria de las modas efimeras ...pequefio dispositivo portable de
memoria ... Lo mismo ocurre con los zumos-lacteos con omegas, calcios y L-
Caseis imunitass...

“El resultado de tanta oratoria de consumo sentimental es, sin embargo, un
discurso sencillo con un recurrente argumento de fondo: el consumo es la
solucion. Si tienes problemas laborales ya no vas al sindicato: pagas un abogado;
si estas estresado ya no te replanteas tu ritmo de vida: te tomas un Actimel; si
sufres un desengafio amoroso ya no hablas con una persona amiga: vas al
psicologo o te vas de compras; si vas un dia a colgar un cuadro en la pared ya no
le pides la maquina taladradora al vecino: te compras la tuya” (*’).

La contrapublicidad permite el analisis de los anuncios publicitarios en dos fases:
1. Analisis sintactico y semantico.
a) Plano sintactico: - ¢Qué hacen los protagonistas del anuncio? - ¢Qué colores

y formas se utilizan en el anuncio? - ¢Dénde y como aparece el producto
anunciado? - ¢Qué textos se utilizan en el anuncio y en qué orden?

b) Plano semantico: - ¢Qué papel representa cada protagonista? - éQué nos
ofrece el producto y la marca anunciados? - ¢A quién crees que va
preferentemente dirigido el anuncio?

(*') Ibidem



2. Analisis de veracidad

Esta segunda fase completa el analisis anterior intentando responder a una sola
pregunta: Lo que en el anuncio dicen ofrecer el producto y la marca, éHasta qué
punto es cierto? Esta fase implica una labor minima de investigacion que refuerza
el papel activo, en cuanto consumidores criticos, ...

Por ello, la contrapublicidad en el aula es herramienta educativa que introduce
ambos elementos: habilidades comunicativas y critica social al modelo
consumista.

6. BANCA ETICA (')

“FEBEA - Federacién Europea Bancos Eticos y Alternativos, Bruselas, es un
consorcio de instituciones financieras, que da soporte financiero a los Institutos
de crédito europeos éticos y solidarios, existentes y en via de creacion, y para
favorecer su crecimiento y desarrollo. SEFEA financia, ademas, los proyectos de
alcance europeo que se colocan en el ambito de la promocion de un desarrollo
econdmico y social que valora y protege el patrimonio natural, cultural y humano
en todos los Paises de la Unién Europea”.

“...el problema de la sociedad no es la escasez de bienes, sino la falta de acceso a
ellos y su distribucién injusta. Las innovaciones socioecondmicas como el dinero
social, las finanzas solidarias o presupuestos participativos tienen un poder
educativo para la construccibn de una nueva economia y sociedad. Tales
mecanismos socioecondmicos han demostrado que es posible construir
comunidades relativamente autosuficientes, centradas en la calidad de vida y la
riqueza de la diversidad humana. Dichos mecanismos favorecen los vinculos
sociales y la cooperacién, mientras que ...el sistema centrado en el capital
propicia la competitividad, la avaricia, la concentracion de riqueza, y la
inseguridad social.” ( )

“La relacibn humana no es un valor abstracto. Ademds de poder generar
satisfaccion vy felicidad, la relacién resulta frecuentemente en ahorro o beneficio
material. Cuando uno tiene amigos en diferentes paises, acoge y alimenta sus
amigos e, igualmente, es acogido por ellos en sus viajes o momentos de
necesidad. “La mayor riqueza de uno son sus amigos”, es un dicho de sabiduria
africana.

(*®) Popolare. Banca Etica. Miércoles, 06/08/08

(19) ALOE - Alianza por una Economia Responsable, Plural y Solidaria. Grupo trabajo Visiones. Texto editado por Marcos
Arruda, OP. CIT



Un musico que toca con el alma genera un sentimiento estético y una emocidén
que ningun dinero puede pagar. Lo mismo vale para otras artes. Una sociedad
incapaz de valorizar como riqueza inmaterial al talento de un Van Gogh, un
Yupanqui o un Guayasamin se condena a la mediocridad y materialismo mas
vulgar”.( %)

7. DEL COMERCIO MENOS INJUSTO AL CONSUMO RESPONSABLE,
ETICO Y CRITICO (%)

“La expresidon consumo ético y conciente se refiere a un modo de consumir que
cubre las necesidades de uno o de un colectivo sin dafiar los derechos de otros y
la naturaleza. El consumo ético se alimenta de la conciencia de que la Tierra da y
sustenta la vida, y que hay limites sociales y ecoldogicos que la actividad
econdmica tiene que respetar. Se contrapone a las practicas de consumo
excesivo e insustentable de los bienes naturales, de despilfarro y de produccion
masiva de basura, que caracterizan el sistema del capital globalizado.

Cuatro consignas complementares entre ellas - los cuatro r — son clave para el
consumo conciente: reducir el consumo, reutilizar, reciclar y respetar el otro, las
generaciones a venir y el medio natural. Varias comunidades en el mundo han
adoptado la consigna “Despilfarro cero, Desecho cero”. La concepcion que las
inspira es, por un lado, la frugalidad y la simplicidad en el consumo de bienes
materiales y de energia, y por otro la conviccidn de que todo desecho puede ser
reutilizado o reciclado, generando nuevos bienes, nuevos recursos productivos o
nuevas energias” ( *?).

Contra los bienes estandarizados, producidos y controlados por grandes
corporaciones, los pueblos y los movimientos sociales reivindican su derecho a
definir y satisfacer sus propias necesidades en nivel local.

“El Comercio Justo se refiere al modo equitativo y solidario de intercambios de
bienes materiales e inmateriales, servicios y saberes entre personas,
comunidades, empresas y naciones. Su objetivo es distribuir lo que es producido
a un precio justo, con transparencia de costes, segun las necesidades de la
gente, generando un excedente que permite el mejoramiento de los servicios de
distribucién. El Comercio Justo tiene presente la justicia social y ecoldgica.

(*°) 1BIDEM
(21) Fuente: Merino Alicia | SODePAZ-Balami www.kaosenlared.net

(22) ALOE - Alianza por una Economia Responsable, Plural y Solidaria. Grupo trabajo Visiones. Texto editado por Marcos
Arruda, OP. CIT



Exige produccidén no opresora, costes totales asumidos por los inversores e
incluidos en la planificacién de la inversidn, precios justos, calidad del producto, y
blusqueda de satisfaccion compartida entre vendedor y comprador. Promueve
intercambios “gana-gana”, casi siempre ausente del mundo del capital. El
concepto de Comercio Justo da prioridad a la justicia distributiva en favor de los
pobres y al beneficio reciproco de los intercambios. ( )

“... nunca se puede hablar de Comercio Justo sin hablar de Consumo
Responsable. Hay organizaciones que se han dedicado al CJ, con enfoque
claramente mercantilista... creando sus "franquicias", siempre bajo el pretexto de
incrementar la cuota de mercado de los productos de CJ, con el fin de "beneficiar
mas a los productores y productoras del Sur". éCOmo podiamos vender un
producto con unos criterios de no explotacién en la produccidon, en tiendas o
empresas que eran las "reinas" de la explotacién laboral?

... Y mas si tenemos en cuenta los casos de abuso y explotacion a trabajadoras
que hemos visto y denunciado en algunas ONGs dedicadas al CJ” (**).

8. UN DECALOGO PARA LA ECONOMIA SOLIDARIA (%)

1. Abundancia. Economia basada en el paradigma de la abundancia que sustituya
al capitalismo. La tierra otorga sus dones de forma libre y abundante a todos,
esta economia contribuye a compartirlos.

2. Nueva Palabra - Nuevo Espiritu. “El cambio de paradigma requiere también de
una transformacién de las palabras para designar el proceso de economia
solidaria: evitar el uso de términos del capitalismo, como capital, excedentes,
ganancia, productores-consumidores, etc., y usar términos desde la propia
lengua, el propio idioma, enfatizando en las personas como lo mas importante en
este proceso”. (*°)

3. Asociacionismo. El trabajo comun organizado es la forma mas adecuada para
producir y remunerar equitativamente. Este esquema implica democracia interna
de los emprendimientos solidarios.

(*®) 1IBIDEM

(**) Ibidem
(25) Aporte de la Mesa de Definiciones Tedricas del 1° Encuentro de la Red de Investigadores Latinoamericanos de Economia
Social y Solidaria. http://www.autosuficiencia.com.ar/shop/detallenot.asp?notid=670

(26) FUENTE: Conclusiones octavo Encuentro de Economia Solidaria en Chiapas. 21 al 23 de octubre de 2008. San Cristobal de
Las Casas, Chiapas, México. http://www.economiasolidaria.org/node/1777



4. Trabajo horizontal en Redes en las organizaciones y emprendimientos de la
economia solidaria.

5. Incorporacion de Valores Culturales Locales de los miembros de la red, con lo
cual se enriquecen.

6. Consumo Yy Produccidon Responsables. Se consume lo que la red produce y se
produce lo que la red consume. Esto promueve comercio equitativo y el compartir
la abundancia.

7. Mecanismos Propios de Intercambio. (Moneda social y sistemas de trueque).

8. Consumo y Produccién Sustentables. Respeto y contribucion a la salud de la
Madre Tierra. La Economia Solidaria usa responsablemente los recursos naturales
y es amigable con el medio ambiente.

9. Democracia Econdmica-Democracia Politica y Social.

10. Globalizacion Humanamente Integradora. Frente a la economia capitalista
que es simplista, que especializa, divide y explota, la Economia Solidaria es
compleja, redimensiona, reintegra y enriquece.

9. “INTERCAMBIANDO VISIONES SOBRE UNA ECONOMIA
RESPONSABLE, PLURAL Y SOLIDARIA” (?7)

La Socioeconomia Solidaria (ERPS) se hermana con otras expresiones distintas
pero equivalentes en su ética y su funcionalidad, aunque con tdnicas
diferenciadas, como economia social solidaria, economia social, economia
solidaria, economia del trabajo, economia ecoldgica, etc. Reconoce al género
humano, tanto al ser individual como al ser social, no sélo como creador y
productor de rigueza econdmica, sino también como copropietario de riqueza
material, co-usuario de recursos naturales, y responsable de manera conjunta
por la conservacion de la Naturaleza.

Se plantea una Economia Responsable. Reconoce la diversidad de los humanos
como fuente de riqueza, de complementariedad y de paz, y no cdmo razén o
pretexto para una ciega competencia y guerra entre egos individuales o
colectivos.

(27) ALOE-Alianza por una Economia Responsable, Plural y Solidaria. Grupo de trabajo Visiones. Texto editado por Marcos
Arruda, Op.Cit.



Se plantea una Economia Plural. La Socioeconomia Solidaria lucha por producir y
compartir entre todos, de una manera justa, rigueza material suficiente para
generar condiciones sostenibles para un desarrollo autogestionario de todos los
miembros de la sociedad, los pueblos y el planeta.

Se plantea una Economia Solidaria. Las personas, organizaciones y movimientos
estan ganando conciencia de que un nuevo modo de hacer la economia tiene
como premisa un cambio profundo en la conciencia humana en un sentido
planetario y cosmico, que combina creativamente diversidad y unanimidad, y en
el modo de organizar el poder econdmico y politico.

Entre los factores que les dan esperanza estan:

(1) las debilidades y contradicciones del sistema centrado en el capital:

Y en lo econdmico (incapacidad de planear y ejecutar la produccidén en
funcidon de las necesidades humanas y de distribuir sustentablemente sus
beneficios),

Y en lo social (concentracién del capital, explotacion y exclusion),

en lo politico (tendencia al monopolio y la autocracia),
Y en lo ecoldgico (destruccidn insustentable de los ecosistemas justificada
por la busqueda de beneficios inmediatos).

-2

(2) En lo espiritual, la pérdida del sentido profundo de la vida humana,
insatisfaccién creciente a medida que el consumo ilimitado de bienes materiales
genera beneficios subjetivos decrecientes.

(3) La creciente conviccion de que el trabajo humano puede responder a
objetivos muy superiores que al de la simple supervivencia fisica o la acumulacion
y el consumo de bienes materiales; la cooperacion y la solidaridad son los modos
mas eficaces de satisfacer la inagotable blsqueda de felicidad.

Solidaridad significa que estamos indisolublemente interconectados entre
nosotros seres humanos, con otras formas de vida, con toda la Naturaleza y el
Cosmos. Reconoce que tenemos, una comunidad de destino entre nosotros y con
el medio natural. Por consiguiente, el didlogo y la cooperacién son siempre una
mejor respuesta que el individualismo y la competitividad a los problemas de esta
existencia.

Insiste igualmente que una economia centrada en el trabajo humano, el saber y
la creatividad tiene el potencial de suplantar la economia centrada en el capital y
el crecimiento material ilimitado.



Otra concepcidon de economia solidaria la distingue de la economia social. Define
economia social como la que involucra empresas sociales, comercio justo, crédito
mutuario, empresas comunitarias, organizaciones voluntarias y de caridad que
hacen comercio, agencias sindicales de apoyo, bancos del tiempo y grupos de
trueque con moneda social, unidades domésticas de producciéon, inmigrantes en
la diaspora, y todo lo que se llama economia de autoayuda.

En sintesis, involucra el uso de actividades de comercio basadas en el mercado
para satisfacer a objetivos sociales. Representa una ancha conciencia social en la
sociedad civil, donde los intereses de los pobres, inmigrantes, trabajadores y
grupos de mujeres son explicitamente reconocidos e integrados en esquemas
productivos mediante varias formas de emprendimiento social, incluso
cooperativas. La economia solidaria, a su vez, seria una estrategia, mas que un
sistema, promoviendo valores y practicas de calidad ética y humana superior en
los tres sistemas,

Y el publico (orientado a los servicios y a la planificacion orquestada del
desarrollo),

Y el privado (orientado al lucro) y

Y el social, (orientado a fines sociales y humanos de autoayuda, reciprocidad y
solidaridad).

El concepto de abundancia es basico a la Economia Solidaria. El planeta es
abundancia y tiene recursos suficientes para el bienestar de todos sus habitantes.
Hay suficiente riqueza en el mundo para satisfacer las necesidades de todos, pero
no hay suficiente riqueza para satisfacer la avaricia de unos pocos (Mahatma
Gandhi). La escasez es una construccidon social y politica y no una condicion
natural.

La ideologia de la escasez es congénita al capitalismo: por su objetivo ‘natural’ de
acumular ganancias y ocupar espacios siempre mas monopdlicos en los
mercados, sus empresas necesitan producir y vender continuamente para
mantenerse. El consumismo y la depredacién del patrimonio natural son
consecuencias inevitables.

En la Economia Solidaria, al contrario, la inteligencia, el conocimiento, el ‘buen’
pragmatismo (que incluye la visidon de largo plazo) y el altruismo para compartir,
permiten realizar la abundancia en beneficio de toda la sociedad humana,
buscando formas ecolégicamente sustentables de consumir, producir, comerciar y
vivir en sociedad.



Esta nocidn podria combinarse con el concepto de intencionalidad, que promueve
tomas de decisiones motivadas por apreciaciones de valor sobre el uso de los
factores... Como ciudadanos y miembros de una comunidad politica mundial en
proceso de construccion, la conciencia de que somos responsables del todo y no
solo de la parte a la que pertenecemos es la que debe orientar nuestra
intencionalidad

Dos conceptos-clave en ERPS son el desarrollo autogestionario y la economia de
lo suficiente. El desarrollo local autogestionario y solidario deberia de combinarse
con la autosuficiencia de unidades domésticas y comunidades incluyentes.
Comunidad quiere decir ‘unidad unos con otros’.( ?® ) Esta unidad no viene de la
proximidad fisica o de intereses, sino que es construida intencionalmente por sus
protagonistas. La autogestiéon en nivel comunitario esta bien definida en casos
reales como sistemas solidarios de consumo, produccién, financiacion vy
organizacion de mercados locales alternativos, los cuales, en la actualidad, se
estan implementando en muchos paises. La autogestidon y la autosuficiencia en
nivel comunitario respecto de una distribucion justa de los recursos, del
conocimiento, de los bienes y servicios basicos, pueden ser factibles,
“competitivos” ( *° ) y sostenibles.

La economia de lo suficiente, o del despilfarro cero se basa en la nociéon de que
un Planeta da y sostiene la vida. Como sus recursos son limitados, no puede
soportar un uso ni un consumo ilimitado de esos recursos. El desarrollo humano
necesita una base material limitada, mas alld de la cual se desarrollan
desequilibrios sociales, ambientales y personales, sobretodo psiquicos.

10. ERPS Y RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LOS ACTORES
ECONOMICOS

AEs muy i mportante tener ideales social es
econdmica. Lo realmente ético es hacer buenos negocios, racionalizar y
modernizar la empresa. El empresario no deberia tener ninguna responsabilidad o

obligaci-n con | o social. o6 Ludwig Von Mises.

(28) Lietaer (1997) propone una origen etimoldgica pintoresca para la palabra: cum - munus (compartir regalos).

(29) Algunos creen que una economia solidaria puede desarrollarse incorporandose al ambiente competitivo propiciado por el
capital. Otros creen que hay que participar en mercados competitivos mientras que se van construyendo mercados
cooperativos a través de la intercooperacion y del desarrollo de redes de colaboraciéon y de cadenas productivas solidarias
siempre mas amplias e integrales.
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fPocas evoluciones podr2an minar m8s profundame

de nuestra sociedad libre que la aceptacion, por los dirigentes de empresas, de
otra responsabilidad social que ganar lo maximo posible de dinero para os sus
accionistas. o0 Milton Friedman

iLa sociedad no existe. La Ynica realidad

Estas tres citas expresan el fundamento de la ideologia llamada neoliberal o
ultraliberal, que ha dominado la economia mundial en el Gltimo cuarto de siglo.
Fundamentan la idea de una empresa aislada de todo contexto social e histérico,
reflejando el concepto del individuo como un ser absoluto y abstracto, extraido
afuera de sus relaciones y de su ubicacién concreta en el mundo.

De este concepto deriva la afirmacién de que el mercado se autorregula y que
cada agente econdmico debe tener plena libertad de actuar movido por su interés
meramente individual. La crisis financiera que sacude el mundo actualmente
resulta de este comportamiento y de esta logica. Cada inversor que buscd
maximizar sus ganancias aplicando en titulos de alto riesgo porque eran mas
rentables se encuentra hoy con pesadas pérdidas. Pero si eran inversiones de
riesgo, este escenario no podria estar ausente de su horizonte. Sin embargo, las
empresas y los bancos que pulverizaron aquellos titulos en general no informaron
a sus clientes sobre que hacian con su dinero; muchas eran empresas
industriales y los que detenian sus acciones ignoraban que ellas aplicaban parte
de su capital social en especulacién financiera! Todo esto expresa una grave
irresponsabilidad social de muchos de los mas grandes actores econdmicos del
mundo contemporaneo.

La clave de la Responsabilidad Social de los Actores Econédmicos (RSAE) estd en
concebirse, - en cuanto agente econdmico, consumidor, empresa, inversor,
contribuyente o gestor publico - no como un ser abstracto, aislado, sino que
inserto en sus contextos evolutivo, social, ecoldgico e historico. Esta percepcion
de si como relacion extiende la responsabilidad mas alld de uno mismo, persona
o institucién. Somos responsables por la calificacidn de la relacién con todos
aquellos con quién estamos interconectados, respecto a todos aquellos sobre los
gue tenemos alguna influencia.

Estar interconectados en el espacio-tiempo es una condicién innata de todos los
seres, muy especialmente de los humanos. Somos todos naturalmente solidarios,
lo que quiere decir que estamos solidamente interconectados entre nosotros.
Solidaridad conciente es la actitud de asumir la responsabilidad por esta
interconexion.
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LOS SISTEMAS INTERNACIONALES DE
INFORMACION DEL SECTOR SOLIDARIO

Red Intercontinental de Promocidon de la Economia
Social y Solidaria, RIPESS

La RIPESS contribuye por una mejor cohesion de practicas de la economia social y solidaria
y para fortalecer el poder de actuar de varios actores de este sector.

La Economia Social y Solidaria

La Red Intercontinental de Promocion de la Economia Social y Solidaria (RIPESS) contribuye
a una mejor cohesion entre las practicas de la economia social y solidaria y aumenta el
poder de actuar de los diferentes actores de este sector.

Misiones de RIPESS

Y Reforzar dinamicas de intercambios intercontinentales y las diferentes maneras de
pensar en la economia social y solidaria.

Y Promover los principios, valores, practicas, puesta en red de actores de la ESS.

Y Participar en el cambio social por la critica del neoliberalismo y la promocion de
iniciativas innovadoras adelantadas aspirando al desarrollo desde adentro de las
sociedades.

Y Hacer el alegato a favor de la diversidad intercultural, la democracia y la participacion
popular para el desarrollo comunitario y el completo desarrollo humano.

Y Apoyar, aconsejar y acompanar técnicamente a empresas con finalidad social.

Organos de RIPESS

CIE - comision internacional de enlace con delegados de cada continente: Iberoamérica,
América del Norte, Africa, Europa y Asia. Establecer las orientaciones estratégicas de la
Red.

Equipo Técnico basado en Dakar, de profesionales voluntarios y asalariados; apoya a la CIE
en animar actividades, hacer el balance de las iniciativas, conectar las redes de la ESS,
elaborar el programa, asegurar las comunicaciones y coordinar la blUsqueda de
financiamiento.

Consejo de administracion con representantes de cada continente. Tiene un Presidente y
un co-presidente, se encargada de los eventos de la red.



La red

La RIPESS reune sus miembros acerca de la Promocion de la Economia social Solidaria como

alternativa constructiva y durable a las estrategias neoliberalistas de desarollo. Las

organizaciones que iniciaron la RIPESS son organizaciones que animan redes nacionales:

Y Grupo Red de Economia Solidaria del Peru que organizo el 1er Encuentro Internacional
sobre la Globalizacion de la Solidaridad en Lima( Peru) en 1997. Se definié entonces la
economia social y solidaria como el conjunto de actividades y practicas econdmicas con
finalidad social y que contribuyen por construir una nueva manera de pensar y hacer la
economia.

Y Grupo de Economia Solidaria de Quebec que organizé el segundo encuentro en 2001.
Establecié la Comision Internacional de Enlace (CIE) como instrumento de dialogo
continuo entre los varios continentes con miras a propiciar la creacion de un polo de
resistencia a las estrategias neoliberales de gestion de la globalizacion de mercados y
construir alternativas eficaces y duraderas. Se le dio nombre a la red (RIPESS).

Y Grupo Senegalés de la Economia Social y Solidaria que permitié lograr el éxito del 3er
Encuentro que se celebré en Dakar en Senegal, en Noviembre 2005. Durante el
encuentro, la capital senegalesa volvio a ser un lugar de convergencia de activistas
sociales y responsables estatales de todas partes del mundo encargados de la
promocion de la economia social y solidaria. Oportunidad para Africa compartir su
vision de la Economia Social y Solidaria con paises de otros continentes. Declaracion de
Dakar.

La red se constituye de mas de 60 grupos y redes de diferentes sectores y actores de la
Economia Social y Solidaria: cooperativas artesanales y artisticos, mutualidades de crédito-
ahorro y mutualidades de salud, PYMEs y micro-empresas formales e informales, grupos de
productores campesinos/as, cooperativas agricolas, sindicatos, agrupamientos vy
asociaciones de mujeres, asociaciones de nacionales y de inmigrantes, grupos de prensa y
radios comunitarias, ONGs (del desarrollo local, del medio ambiente, etc.), asociaciones de
comerciantes y empresarios, instituciones de investigacion y de capacitacion, etc.

Areas de accion privilegiadas
- Las alternativas populares a las privatizaciones
- Las finanzas solidarias
- El desarrollo local
- El comercio ético solidario
- El dialogo entre Estado y Sociedad civil
- La promocion de la Economia Social y Solidaria.

Practicas de RIPESS

RIPESS esta animada por ambiciones de intercambios, sinergia y de promocion, fomentadas
en una dinamica de gestion e innovacion participativa y transversal. Mas alla de una simple
declaracion de principios, estos compromisos expresan practicas voluntaristas de
interculturalidad, de valorizacion y de conexion en redes.



Objetivos de la RIPESS

¥

¥

¥

¥

Facilitar los intercambios, la comunicacion y la sinergia entre continentes con miras a
una mejor cohesion de practicas de la economia social y solidaria en la RIPESS.

Trabar lazos entre empresas y redes de la ESS a nivel nacional, continental,
intercontinental;

Alentar la lucha ideoldgica a favor de la ESS, particularmente por medio del alegato y
la animacidn participativa de debates para su reconocimiento y valorizacion;

Apoyar la realizacion de encuentros internacionales de globalizacion de la solidaridad.

Principios directivos de la RIPESS

¥

¥

< =

Inclusividad: abierta a todas formas de practicas que recomiendan la solidaridad en la
economia.

Pluralidad: recomienda que el mercado (economia privada) y el Estado (economia
publica) no sean unica forma del desarrollo, incluyendo la economia social, (actores de
sociedad civil)

Diversidad: alienta la diversidad cultural de sus miembros de los cinco continentes, asi
como la diversidad de actores de la economia social y solidaria, incluyendo la equidad
de género.

Transversalidad: RIPESS aspira a trabar lazos entre actores, mas alla de los limites.
Horizontalidad: recomienda una relaciéon horizontal entre miembros, propiciando la
igualdad y el dialogo en el proceso de decision mediante una responsabilidad y gestion
conjuntas.

Creatividad: anima la innovacion y originalidad de ideas, peritaje, experiencias y
practicas que aspiran a propiciar la emergencia de nuevos conceptos y de un nuevo
discurso creativo y critico.

Practicas de la RIPESS

¥

¥

Cultura de conexion de redes: en su modo de funcionamiento; recomienda la
apertura, la flexibilidad, la participacion y la sinergia.

La valorizacién de miembros: propicia la visibilidad de sus miembros por el
reconocimiento del valor de sus experiencias de economia social y solidaria.
Interculturalidad: saca su fuerza de su alcance internacional que descansa en la
diversidad y la riqueza cultural de sus miembros. Se presenta como un espacio de
colaboracion entre varios actores que consideran sus diversidades como factor de
fortalecimiento y enriquecimiento mutuo.

Intercambio de experiencias y creacion de lazos sociales: alienta el aprendizaje
mutuo, el cual refuerza la dinamica de intercambio de valores de compromiso para
acciones solidarias.



MIEMBROS y ADHERENTES AMERICA LATINA'Y CARIBE 2009-03-23

RIPESS Latino América y Caribe agrupa a la fecha a 6 REDES de alcance nacional, 3 REDES
de alcance latinoamericano y 10 ORGANIZACIONES de alcance sub-nacional, nacional o
latinoamericano, y tiene presencia en 12 paises de la region:

MIEMBROS

BOLIVIA

Movimiento de Economia Solidaria y Comercio Justo de Bolivia
[ Gabriel Fernandez | gabriel_fa2@hotmail.com ]

BRASIL

Forum Brasileiro de Economia Solidaria (FBES)
[ Rosemary Gomes | rosemary_gomes@hotmail.com ]

CHILE

Red de Economia Solidaria de Santiago
[ Ana Leighton | aleighton@iglesia.cl ]

MEXICO

Espacio ECOSOL México
[ Altagracia Villarreal | chilov@att.net.mx ]

Comercio Justo México
[ Eduardo Rojo | e.rojo@comerciojusto.com.mx ]

PERU

Grupo Red de Economia Solidaria del Perd (GRESP)
[ Nedda Angulo | neddangulo@yahoo.com ]



mailto:gabriel_fa2@hotmail.com
mailto:rosemary_gomes@hotmail.com
mailto:aleighton@iglesia.cl
mailto:chilov@att.net.mx
mailto:e.rojo@comerciojusto.com.mx
mailto:neddangulo@yahoo.com

LATINOAMERICA

Mesa de Coordinacion Latinoamericana de Comercio Justo
[ Alfonso Cotera | alfonsocotera@yahoo.com ]

Regional Latinoamericana de la Union Internacional de Trabajadores de la Alimentacion,
Agricolas, Hoteles, Restaurantes, Tabaco y Afines (Rel- UITA)
[ Carlos Amorin | carlos@rel-uita.org ]

Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequenos Productores de Comercio Justo
(CLAC) ]
[ Raul Del Aguila | hidalgo1@terra.com.pe ]

ADHERENTES

ARGENTINA

Instituto para el Comercio Equitativo y el Consumo Responsable (ICECOR)
[ Juan Silva | icecor@equitativo.com.ar ]

Comité de Movilizacion Buenos Aires del Foro Social Mundial en Argentina
[ Ruben Gilardi | rogilardi@yahoo.com.ar ]

Asociacion Emprender Mendoza
[ Eduardo Ruiz | eduardoruiz2004@hotmail.com ]

Red Latinoamericana de socioeconomia Solidaria - Red LASES
[ Heloisa Primavera | heloisa.primavera@gmail.com ]

COLOMBIA

Consejo Nacional de Economia Solidaria (CONES) del Valle del Cauca
[ Mauricio Torres | mimatto@yahoo.com.mx ]



mailto:alfonsocotera@yahoo.com
mailto:carlos@rel-uita.org
mailto:hidalgo1@terra.com.pe
mailto:icecor@equitativo.com.ar
mailto:rogilardi@yahoo.com.ar
mailto:eduardoruiz2004@hotmail.com
mailto:heloisa.primavera@gmail.com
mailto:mimatto@yahoo.com.mx

CUBA
Centro de Investigaciones de la Economia Mundial - (CIEM)
[ Blanca Munster | blanca@ciem.cu ]

=

ECUADOR

Grupo Salinas
[ Luis Gonzalez | exportaciones@salinerito.com ]

ey

PANAMA

Instituto Cooperativo Interamericano (ICl)
[ Pedro Castillo | pedroc®icipan.org ]

—
—

URUGUAY

Comercio Justo Uruguay
[ Susana Casamayor | info@comerciojustouruguay.com ]

VENEZUELA

Equipo de Formacion, Informacion y Publicaciones - (EFIP)
[ Julio Fermin | fermin.julio@gmail.com ]

CONSEJO DE ADMINISTRACION DE RIPESS

»

LATINOAMERICA

Nedda Angulo
Grupo Red de Economia Solidaria del Per( (GRESP)

Rosemary Gomes
Forum Brasileiro de Economia Solidaria (FBES)


mailto:blanca@ciem.cu
mailto:exportaciones@salinerito.com
mailto:pedroc@icipan.org
mailto:info@comerciojustouruguay.com
mailto:fermin.julio@gmail.com
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NORTEAMERICA

Gerald Larose
Groupe d’Economie Solidaire du Québec

Ethel Coté
Canadian Community Economic Development Network (CCEDNET)
AFRICA

Djakagbé Kaba
Réseau Guinéen d’Economie Sociales et Solidaire (REGESS)

Azeb Girmai
Environmental Development Action in the Third World (ENDA Ethiopia)
EUROPA

Giovanni Acquati
International Association of Investors in the Social Economy (INAISE)

Arturo Palma
Mouvement pour une Economie Solidaire (MES France)

&5
ASIA

Sunill Chitrakar
Fair Trade Group Nepal

Benjamin Quifiones
Coalition of Socially Responsible SMEs in Asia (CSRSME Asia)
OCEANIA

David Thompson
Jobs Australia



COORDINADORA DE RIPESS

Nedda Angulo
Grupo Red de Economia Solidaria del Per( (GRESP)

COORDINADOR GENERAL DE LUX'09

Eric Lavilluniére
Institut Européen de I’Economie Solidaire (INEES)



ENLACES Y CONEXIONES DE LA ECONOMIA SOCIAL Y
SOLIDARIA

AMERICA LATINA
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Comercio Justo México

Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequenos
Productores de Comercio Justo (CLAC)
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Férum Brasileiro de Economia Solidaria (FBES)

GRESP

Grupo Red de Economia Solidaria del Per(i (GRESP)

Ard gs Fionamea Soixduia Onde

Red de Economia Solidaria de Chile

UITA - Secretaria Regional Latinoamericana



http://www.comerciojusto.com.mx/
http://www.claccomerciojusto.org/
http://www.claccomerciojusto.org/
http://www.fbes.org.br/
http://www.gresp.org.pe/
http://redeconomiasolidaria.blogspot.com/
http://www.rel-uita.org/

coMm
Centro de Investigaciones de la Economia Mundial (CIEM)
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Comercio Justo Uruguay

Equipo de Formacion, Informacion y Publicaciones -EFIP

Instituto Cooperativo Interamericano (ICl)

7

Instituto para el Comercio Equitativo y el Consumo Responsable (ICECOR)

Red Latinoamericana de Socioeconomia Solidaria - Red LASES

Alianza Cooperativista Nacional (ALCONA) - México

e

DESMI: Economia Solidaria



http://www.ciem.cu/
http://www.comerciojustouruguay.com/
http://efip.blogspot.com/
http://www.icipan.org/
http://www.equitativo.com.ar/icecor/quienes_somos.htm
http://redlases.wordpress.com/
http://www.cpjms.com/alcona.htm
http://www.laneta.org/desmiac/Economia_Solidaria.htm

Red de investigadores latinoamericanos de economia social y solidaria - RILESS

T ATINDADD

LATINDADD - Red Latinoamericana sobre Deuda, Desarrollo y Derechos

O4

Confederacion Latinoamericana de Cooperativas y Mutuales de Trabajadores (COLACOT)

Asociacion de Comercio Justo Latinoamericana IFAT LA

Relacc

Red Latinoamericana de Comercializacion Comunitaria (RELACC)

Economia Solidaria Ecuador

Economia Solidaria del Uruguay

Mercosur Social y Solidario

Red de Trueque Solidario Region Mar vy Sierras - Biblioteca Virtual de Economia Solidaria



http://www.riless.org/
http://www.latindadd.org/
http://www.colacot.com/
http://www.ifat-la.org/
http://www.relacc.org/
http://www.economiasolidariaecuador.org/
http://www.economiasolidaria-uruguay.org/
http://www.mercosursocialsolidario.org/www/index.php?option=com_frontpage&Itemid=1
http://www.trueque-marysierras.org.ar/biblioteca2.htm

@BELA

Observatorio Economico de América Latina
ASEM-ARGENTINA

Asociacion EMPRENDER Mendoza

CMBA DEL FSM ARGENTINA
Comité de Movilizacion Buenos Aires del Foro Social Mundial en Argentina
RIPESS BOLIVIA

Seccion boliviana de RIPESS

GRUPO SALINAS ECUADOR
Grupo Salinas )
ESPACIO ECOSOL MEXICO
Espace mexicain pour l'économie sociale et solidaire.
MCLCJ

Mesa de Coordinacion Latinoamericana de Comercio Justo
REL-UITA
Regional Latinoamericana de la Union Internacional de Trabajadores de la Alimentacion

ENLACES EN EL MUNDO 2009

The Canadian

CED Network
Canadian Community Economic Development Network (CEDNet) Réseau Canadien de
Développement Economique Communautaire.

Fair Trade Group Nepal (FTG Nepal)

T


http://www.obela.org/
mailto:eduardoruiz2004@hotmail.com
mailto:rogilardi@yahoo.com.ar
mailto:mariochq106@yahoo.es
http://www.benisolidali.it/
mailto:chilov@att.net.mx
mailto:alfonsocotera@yahoo.com
http://www.rel-uita.org/
http://www.ccednet-rcdec.ca/?q=en/home
http://www.fairtradegroupnepal.org/

Groupe d’economie solidaire du Québec (GESQ) - Le GESQ a organisé la 2eme Rencontre
Internationale sur la Globalisation de la Solidarité en octobre 2001.

International Association of Investors in the Social Economy (INAISE)
RS
SEAH INEES

Institut Européen de I’Economie Solidaire (INEES)

‘:; Jobs Australia

Jobs Australia - Jobs Australia est le corps national d'influence pour les organisations a but
non lucratif qui aident des gens au chomage a obtenir du travail.

TAN oo it

Mouvement pour une Economie Solidaire (MES France)

Portal de Economia Solidaria REAS Red de Redes de Economia Alternativa y Solidaria

~

The U.S. Solidarity Economy Network (SEN)

(A ~

Asia Fair Trade Forum

P
RDcE
Ontario
Economie Solidaire de L’Ontario

ideas


http://www.uqo.ca/ries2001/rubriquegesq/accueilgesq.html
http://www.inaise.org/
http://www.inees.org/
http://www.ja.com.au/home/event.aspx?id=456
http://www.le-mes.org/M.E.S/Accueil_MES.html
http://www.economiasolidaria.org/
http://www.populareconomics.org/ussen/
http://www.asiafairtradeforum.com/EN/aboutus.html
http://www.economiesolidaire.ca/

IDEAS Comercio Justo
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penelopes

Les Penelopes
Observatorio de Economia Solidaria

{‘ )
4
Polo de Socio - Economia Solidaria (PSES)

Red de Economia Solidaria Xarxa d’Economia Solidaria

7
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Réseau étudiant en économie sociale (REES)

SolidartyEconomy . net

Solidarity Economy

SAWNE

SAW-B Belgique Solidarité des alternatives wallones et bruxelloises.

ojole)
SOCIALE
OO0

5 ECONOMIE.be

VOSEC Belgique Platerforme Flamande pour l'économie sociale

A
é—j
REAS - Espana Association qui a pour but de conscientiser les populations du Nord et du
Sud sur la nécessité vitale d’annuler la dette du Tiers Monde



http://www.ideas.coop/
http://www.penelopes.org/
http://www.oesolidaria.org/old/esp/oes.html
http://www.socioeco.org/es/index.php
http://www.xarxaecosol.org/xs1.htm
http://socialeconomy.info/fr/francais
http://www.solidarityeconomy.net/
http://www.economiesociale.be/
http://www.vosec.be/
http://www.reasnet.com/

BANCA ETICA - Italie Cette banque gere les épargnes de citoyens, familles, entreprises et
institutions, et elle les investit dans des initiatives qui poursuivent des objectifs a la fois
sociaux et économiques, tout en respectant la dignité humaine et ’environnement

ENSIE - European Network of Social Integration Entreprises
COMMUNITY
BANKING
Community Sector Banking - CSB est un service bancaire dédié aux organisations du
secteur communautaire

CLCR - USA - Center for Community & Labor Reseach. Organisation située a Chicago.

Py
-
I

NANSE - USA - North American Network for the Solidarity Economy. / Réseau Nord
Americain pour 'Economie Sociale et Solidaire.

ENLACES EN ASIA

Unnayan Shamannay - Bengladesh

Institut a but non lucratif et non gouvernemental pour la recherche dans les champs du
développement et de la culture
IRFT India - Inde

International Resources for Fairer Trade
Strohalm Foundation for Integrated Economics - Indonesia

Social Trade Organisation (en hollandais STROhalm) est un réseau de recherche-développement
qui travaille dans les champs du micro-crédit, du développement de PME et le renforcement des
économies locales.
NEFSCUN - Nepal


http://www.bancaetica.com/
http://www.ensie.org/
http://www.csbanking.com.au/
http://www.clcr.org/
http://www.cedworks.com/
http://www.shamunnay.org/
http://www.irft.org/
http://www.strohalm.nl/
http://www.nefscun.org.np/

La Nepal Federation of Savings and Credit Co-operative Unions Ltd vise a promouvoir et a
consolider les Savings and Credit Cooperative Societies (SACCOS), pour qu’elles deviennent des
institutions financiéres communautaires viables.

ENLACES EN AFRICA

Bush radio - Afrique du Sud

Radio communautaire d'Afrique du Sud
Centre for Civil Society - Afrique du Sud

Centre Sud africain dont le but est de favoriser l'essor des secteurs du volontariat et du non-
lucratif

Jubilé 2000 - Angola

Association qui a pour but de conscientiser les populations du Nord et du Sud sur la nécessité
vitale d’annuler la dette du Tiers Monde

GBRPESS 6Bénin

Groupe béninois de recherche et de promotion de I'ESS
RENAPESS - Burkina Faso
Réseau National d’Appui a la Promotion de ’Economie Sociale et Solidaire du Burkina Faso

TWN Africa - Ghana

Thirld World Network Africa
CPESS - Guinée Bissau

Comité de Promotion de U'Economie Sociale et Solidaire de Guinée Bissau
REGESS - Guinée Conakry

Réseau Guinéen d’Economie Sociale et Solidaire
ACORD Afrigue dKenya

Association de Coopération et de Recherches pour le Développement
RENAPESS Mali

Réseau National d’Appui a la Promotion de I’Economie Sociale et Solidaire au Mali.
REMESS - Maroc

Réseau marocain d'économie sociale et solidaire
RENIPESS - Niger



http://www.bushradio.co.za/
http://www.nu.ac.za/ccs
mailto:lukombojoaobaptista@yahoo.com.br
mailto:grpesoc@yahoo.fr
mailto:songtab@fasonet.bf
http://twnafrica.org/
mailto:seididjarga@yahoo.fr
mailto:djakagbek@hotmail.com
http://www.acord.org/
mailto:renapess@hotmail.com
mailto:amappe@mtds.com
mailto:chakocherif@yahoo.fr
mailto:dsaidou2001@yahoo.fr

Réseau Nigérien de Promotion de |’Economie Sociale et Solidaire
Groupe Sénégalais d’Economie Sociale et Solidaire - Sénégal

Le GSESS a co-organisé la 3éme Rencontre Internationale sur la Globalisation de la Solidarité en
novembre 2005
NMJD - Sierra Leone

Network Movement for Justice and Development
GTSS - Togo

Groupe Togolais d’Economie Sociale et Solidaire
WFC dZambie

Women for Change Zambie
Zura - Zimbabwe

Zimbabwe United Residents Association.
ENDA Tiers-Monde
Réseau continental

Organisation de lutte contre la pauvreté par la promotion du développement durable du Tiers
Monde.
RADI - Réseau continental

Réseau africain pour le développement intégré

ORGANISMOS DE AYUDA
INTERNACIONAL

Desarrollo y Paz

Es la agencia oficial del desarrollo internacional de la Iglesia Catolica en Canada. Fundada
en 1967 para luchar en contra a la pobreza en paises del Sur y promover mayor justicia a
nivel internacional.

Desde hace 37 aios, Desarrollo y Paz apoya, en 70 paises, 13.900 iniciativas locales.
www.devp.org

http://www.devp.org/



mailto:gsess2005@yahoo.fr
http://www.nmjd.org/
mailto:aimegogue@hotmail.com
http://www.wfc.org/
http://www.ja.com.au/
http://www.enda.sn/
http://www.radi-afrique.org/
http://www.devp.org/

CENTRO CANADIENSE DE ESTUDIOS Y COOPERACION INTERNACIONAL (CECI)

El CECI se fundd en 1958. Es una sociedad privada sin animo de lucro. Tiene por
mision combatir contra la pobreza y la exclusidn: refuerza las capacidades para el
desarrollo de las comunidades desfavorecidas; apoya iniciativas de paz, de
derechos humanos y de justicia; moviliza recursos y favorece el intercambio de
conocimientos técnicos.

WWWw.ceci.ca

ENTRAIDE ET FRATERNITE

Es una ONG catolica de cooperacion para el desarrollo. Apoya cada afo casi 150
acciones del desarrollo en 30 paises. Desde mas de 40 afnos aporta recursos
necesarios a la implementacion de varios proyectos de sus asociaciones socias en
el mundo, dando prioridad a proyectos a favor del cambio, a iniciativas que
arreglan las causas reales de la probreza y que animan la participacion de los
beneficiarios.

www.entraide.be

COMITE CATOLICO DE LUCHA EN CONTRA DEL HAMBRE Y PARA EL DESARROLLO

El CCFD es la primera ONG francesa para el desarrollo. Una plantilla de 170
asalariados, en Paris y regiones se encarga de implementar las misiones del
CCFD. Moviliza una red de 15000 voluntarios. EI CCFD apoya mas de 500
proyectos en 80 paises al beneficio de las poblaciones mas vulnerables. Con estos
socios, el CCFD mantiene relaciones a largo plazo no sélo limitadas a aspectos
financieros sino orientadas en construir juntos una visiéon para el futuro y una
estrategia duradera..

www.ccfd.asso.fr

AGENCIA CANADIENSE DEL DESARROLLO INTERNACIONAL

La ACDI es el organismo federal encargado de planear y implementar la mayoria
de los programas canadienses de cooperacion para el desarrollo con el fin de
reducir la pobreza y contribuir a volver el mundo a ser mas seguro, préspero y
mas jsuto. Apoya proyectos en mas de 150 paises. La ACDI trabaja en asocio
con paises en via de desarrollo, organizaciones, instituciones y empresas
canadienses, asi como con organizaciones y agencias internacionales.


http://www.ceci.ca/
http://www.entraide.be/
http://www.ccfd.asso.fr/

